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Abstract 

One of the most important fields in which social networks, as the most 

widely used form of modern media, have been able to make fundamental 

changes, is the field of religious doubts, especially in the field of women's 

issues, which has increased greatly in recent years. Therefore, with the 

aim of investigating the role of the founders and supporters of social 

networks in the creation and expansion of religious doubts in the field of 

women's issues, the upcoming research has studied this issue with the 

help of the library-document method. Examining the relationship between 

the performance of the media and their owners and founders showed that 

common interests, interference and unification of interests, social 

networks and their owners and founders, who are generally cartels, trusts 

and commercial companies affiliated with the global capitalist system, 

cause that social networks only act in line with the goals and interests of 

their owners and founders. The owners of these networks in order to 

achieve non-financial goals, such as directing public opinion, creating 

changes in religious concepts and beliefs, changing the family institution, 

transformation in the field of women's lives and financial goals such as 

promoting consumerism and fashionism, creating and expanding 

religious doubts in the field women do, and because women spend the 

most time in these networks without a specific purpose (mostly for 

entertainment and communication with friends), according to the planting 

theory, they receive the most influence from these networks and therefore 

as one of the main groups The target is chosen by the owners of these 

networks. 
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 دهیچک
 یهاشههکا از رنهها   نیب  عنوان پرکاربردتر یاجتماع یهاک  شهههک  ییهاعرصهه  نیتراز مهم یکی

ست  نی و نان راتییا د در آن تغتوا  لاخص در حوزه مسائا اب ینیکنند، عرص  شههات د جادیا یا

نال نت ک  در  نت.  کرده دایپ شیشدت افزاب  آن دامن  ریاخ یهاز ان ا  پیش رو با لذا پژوهشا

نی  قش شهک بنیان هدف برر شههات دینی گذاران و حامیان  سترش  های اجتماعی در ایجاد و گ

، این مسئل  را مورد مطالع  قرار داده اننادیهههه  ایدر عرص  مسائا ز ان، ب  کمک روش کتابخا  

ها  شههان داد ک  مناف  آن گذارانانیبنو  صههاحهانو ها رابط  بین عملکرد رنهها   یبررنههانههت. 

عموماً  ها ک های اجتماعی و صههاحهان و با یان آنشهههک مناف ، شههدن  یکیتداخا و  ،مشههتر 

شود ، باعث میهستندداری جها ی های تجاری وابست  ب   ظام نرمای شرکت و هاترانت ها،کارتا

نتای اهداف و مناف  صاحهانک  شهک  صاحهان  .خود عما کنند و با یان های اجتماعی تنها در را

دهی ب  افکار عمومی، ایجاد تغییر در دنههتیابی ب  اهداف ریرمالی، نون جهت ها برایاین شهههک 

مفاهیم و باورهای دینی، تغییر  هاد خا واده، دگرگو ی در عرصههه  ز دگی ز ان و اهداف مالی نون 

صرف شههات دینی در حوزه ز ان می ،گرایی و مدگراییترویج م سترش   کنند واقدام ب  ایجاد و گ

نتانک  بدون هدف خاص )نز ان ب  دلیا آ نرگرمی و ارتهاط با دو شتر برای  ترین زمان ( بیشبی

 پذیر دها میترین تأثیر را از این شهک کنند، طهق  ظری  کاشت، بیشها نپری میرا، در این شهک 

ها، ا تخاب های هدف از نوی صاحهان این شهک ترین گروهب  همین دلیا ب  عنوان یکی از اصلی و

 شو د.می

ی هاشهک ی اجتماعی، هاشهک و با یان  انیحامی اجتماعی، هاشهک اهداف  :کلیدیواژگان 

 ی اجتماعی.هاشهک دینی ز ان، ز ان در  شههات اجتماعی،
 27/09/1402تاریخ پذیرش:     04/04/1402تاریخ دریافت: 

 29-1، صص 1403 بهار،  1، شماره 1انقلاب اسلامی، سال  رهنمونفصلنامه 
 ( انت. Open Accessا قلاب انلامی ) رهنموندنترنی ب  مقالات  شری  علمی 

  4.0CC BY International  4.0Creative Commons Attribution المللیتحت مجوز بین« ا قلاب انلامی رهنمون» شری  علمی 

 سندهینو ایو  سندگانیشده در متن آن، به عهده نوو نظرات مطرح یعلم یمقاله از نظر محتوا تیولئمس
  :rir.10.22034Doi/2022.164260 .باشدینم انقلاب اسلامی رهنمون هینشر ازیصاحب امت دأیی/ عدم ت دأییباشد و مورد تیمسئول مقاله م

https://www.irsjournal.ir/article_197293.html


3       زنان ینیو گسترش شبهات د یجاددر ا یاجتماع یهانقش شبکه   

 مقدمه و بیان مسئله 
ها هم  در جهان معاصر ک  مونوم ب  )عصر اطلاعات و ارتهاطات( انت، رنا  

 یغیتهل یبا شگردها یارتهاط جمع ای، وناا دناخت و دگرگون  ریرا تسخ زین

 ... و یتملی – ینید ی، باورهایدر نهک ز دگ یانان راتییا د تغگو اگون توا ست 

 یا سان کنو  یدر ز دگ ینیادیکنند و موجب ظهور تحولات بن جادیمردم جهان ا

، ستیادوار گذشت    یبا تمام س یمقاقابا راتییتغ نیک  نرعت ا یاگو  ب  .شو د

باور د ک  امور جهان در  نیبر ا یدر آن حد انت ک  برخ یارتهاط جمع ایونا ریتأث

 یک  بر مهنا یمدل ارتهاطاز طرفی  .(1389 ی،ریابزارها انت )خ نیدنت صاحهان ا

پنج عنصر و  انت شدهیطراح یفرهنگ سمیالیامپر و رنا   یانیاقتصاد ن یها ی ظر

با ن  هدفی؟  ؟ی؟ ب  ن  کسیاز ن  کس؛ کندیم یمهم تلق یامیرا در هر پ یانان

توج  کرد بدون  امیپ کیب   توانی م دارد ک بیان می ؟دیگوین  مو  ؟یریثبا ن  تأ

ضروری  بنابراین؛ داشت  ظر  امیپ نیا جادیاو از ا زهیهدف و ا گ ام،یپ ندهیب  گو ک نیا

قصد و  ن و با  ین  کس ،ارتهاطات و فرهنگ دیدر عصر جد انت ک  بیندیشیم،

 .اطلاعات انت  یکننده توزکنترل یهدف

در  یاجتماع یهابالأخص شهک  نی و یهاک  رنا   ییهاعرص  نیتراز مهم یکی

و  نیکنند، حوزه د جادیا یانان راتییا د در آن عرص  تغا د و توا ست شده آن وارد

 یدیتوح انیاد یک  در عرص  تمام میروزه شاهد آن هست هر ؛انت ینید یهاارزش

ک  در  شودیم جادیا یاجتماع یهادر شهک  یعیو بد دیجد میمفاه یدیرتوحیو ر

عما  نیانلام ب  ا نی دارد، در د نیبا اصا آن د یاز موارد ارتهاط خاص یاریبس

 یاجتماع یهاو الهت  اختصاص ب  عصر حاضر و شهک  شودیگفت  م یشهه  افکن

نون در دنترس بودن،  یخاص یهایژگیب  مدد و یاجتماع یهاشهک  ی دارد، ول

از این رو  .ا دکرده  یشدت تسرآن را ب  ریو تکث دی، نرعت و ... رو د تولیگمنام

ی هاشهک  و صاحهان قدرت انیحام ،گذارانانیبن قش در  ظر دارد پژوهش پیش رو 

 را بررنی کند و اجتماعی در ایجاد و گسترش شههات دینی در عرص  مسائا ز ان

، حامیان و مناب  قدرت در این گذارانانیبن ک  انتیی ب  این نؤال گوپانخدرصدد 

ب  ترویج  هستند و با ن  اهداف مالی و ریرمالی ، ن  افراد یا مؤنساتیهاشهک 



 1403  بهار ♦ 1شماره  ♦ 1سال  ♦انقلاب اسلامی رهنمون    4

و نرا ز ان را ب  عنوان گروه هدف ا تخاب  پرداز دیمشههات اعتقادی در حوزه ز ان 

 ؟کنندیم

 نظری مبانی

 ی اجتماعیهاشبکه

ی مهتنی بر وب انت ک  این امکان هاسینروی از امجموع یک شهک  اجتماعی، 

ک  توصیفات عمومی یا خصوصی برای خود ایجاد  آوردیمرا برای اشخاص فراهم 

 نیا (.Boyd & llison, 2007کنند )کنند، یا با دیگر اعضای شهک  ارتهاط برقرار 

ی ن  در نطح روابط بین فردی و ن  ابالقوه طورب تار ماهایی هستند ک   هاشهک 

ز دگی اجتماعی  ن یدر زمدر نطح روابط اجتماعی، توا ایی ایجاد تغییرات انانی 

 (.1394)پیرای  و همکاران،رادار د هر فرد 

 شبهات دینی

دو  انت ک  آن «شهه »آمده انت:  «شه »در مفردات رارب اصفها ی ذیا ماده 

)بقره: « و أتوا ب  متشابها» نیز ب  خاطر تشاب  بین آن دو، از یکدیگر تمیز داده  شو د

از  ظر طعم و     دار د ، ب  بعضی دیگر، از  ظر ر گ شهاهتاز آنی بعضی عنی؛ (25

، شهه  را الهلار  هج 38امیرالمؤمنین در خطه   .(1390رارب اصفها ی،)حقیقت 

ریر شهه  ؛  وع شهه  وجود دارد دو ک  ب  حق شههات دارد، امید د  برای این شهه 

از جا ب شخص صورت  گرفت  انت، بلک   یریشهه  تقصاین  شیدایدر پک   مذموم

 ،از باطا ب  کار بست  یب  حق و دور دنیرن یتلاش خود را برا یو نک یا وجود با

نون اشتهاه در رنا دن الفاظ،  یاز عواما درون فرد ینر کی ،موفق  شده انت

حاصا از مشته   شهه  مذموم .مذموم هستند ریشههات ر ایدلا و ازمقصد و مفهوم 

برای رنیدن ب  حق  تنها  و شخص مهتلا ب  شهه ؛  ناختن عمدی حقیقت انت

ب  وجود آوردن شهه  را  یز فراهم  ی، زمین  پیدایش واگو  ب تلاشی  نموده، بلک  

منظور  دیآیمدر پژوهش پیش رو هر جا ک  از نخن از شهه  ب  میان »کرده انت. 

 «.مذموم انت شهه 
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 اللهکلام. موضوع شهه  افکنی نیزی  یست ک  تنها متعلق ب  عصر کنو ی باشد

بررنی مسئل  شهه  افکنی ب  مرحل  قها از ایجاد و گسترش شهه   یبرا دیمج

یعنی، زما ی ک  یک خهر هنوز تهدیا ب  شهه   شده انت،  ظر دارد و  گاه خود را 

مهتنی بر، اصا لزوم تحقق و بررنی در مورد گوینده خهر و صحت خهر بنا کرده 

، معیار جامعی را اخهار کذب و دروغ از حقیقت ییشناناانت و در  هایت برای 

 :کندیمبرخورد با این موضوع ب  ن   کت  توجّ   و در معرفی

( 6)حجرات: : در آی  کندیمتحقیق و بررنی در مورد فردی ک  خهر را  قا  -1

المصطق ک  شأن  زول آن دروری انت ک  ولید بن عقه  در مورد امتناع قهیل  بنى

« فسق»صحت خهر در  ظر گرفت  شده از پرداخت زکات گفت، آ چ  ب  عنوان معیار 

بار در قرآن در معا ی و مصادیقی نون افراد نند نهره  54گوینده خهر انت؛ فسق 

 یو کسا  کنند، حیل  گرانو منافق، کسا ى ک  طهق قا ون الهى داورى و قضاوت  مى

ت ... ب  کار رفت  ان و کنندى مهم امر ب  معروف و  هى از منکر را رها مىک  وظیف 

ب  هیچ  شودیمتمامی این موارد تأکید شده انت ک  خهری از این افراد  قا  و در

ب  جز رشد شایعات و در  تیج  شههات  یاج ی تعنوان قابا اعتنا  یست و  شر آن 

 .(9ج ، 1389، دینی  دارد )قرائتی

تحقیق و بررنی در مورد صحت و کذب خهر تونط شنو ده خهر: قرآن براى  -2

کنند، کیفرى نخت با پخش اخهار دروغ، در جامع  دردر  ایجاد مى کسا ى ک 

شنو د و  سنجیده آن را  شر کسا ى ک  هر خهرى را مى و معیّن فرموده انت

فرماید: خهر را ب  اها انتنهاط عرض  کنید و دهند، ب  شدّت ا تقاد کرده و مىمى

نوره  ساء ک  ب  این  34ت آن ثابت شد، آ گاه آن را پخش کنید و آی  یاگر حقا 

 .(9ج ، 1389، )قرائتی پردازدیممضمون 

تعیین صدق و کذب خهر با ارجاع ب  معیار کتاب و ننت: شاید یکی از  -3

صر ب  فرد حموضوعات بسیار مهمی ک  بررنی شههات را از منظر قرآن کریم من

، وجود یک مهنا و معیار قابا اعتماد برای تشخیص صحت و خطای مطالب کندیم

علی  و آل  فرمود د: کسا ى ک  خهرهاى درورى از من  اللهیصلانت، پیامهر انلام 

کنند، زیاد د و در آینده زیادتر خواهند شد، هر ن  از من شنیدید، ب  قرآن  قا مى

ود بپذیرید وگر   ردّ کنید. امام و ننّت من عرض  کنید، پس اگر موافق آن دو ب
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 السلام یعلب  کسى ک  خهرهاى درورى را ب  پدرش امام باقر  السلام یعلصادق 

داد، لعنت کرد د و فرمود د: هر ن  از ما شنیدید، اگر شاهد و گواهى از  سهت مى

قرآن یا نایر نخنان ما بر آن پیدا کردید، بپذیرید وگر    پذیرید؛ و امام رضا 

علی  و آل   اللهیصلخدا  فرمود د: نند نخنان ما، قرآن و ننّت رنول السلام یعل

انت؛ و الهت  انتفاده از علم رجال ک  براى شناخت خهر صحیح از ریر صحیح، 

دهد، در این مسیر بسیار راه کنند، مورد بررنى قرار مىافرادى را ک  حدیث  قا مى

 .(9ج ، 1389، قرائتیانت )گشا 

ههاتی : دنت  اوّل شاما ششودیمدنت  تقسیم  دینی در حوزه ز ان ب  ن شههات 

، پندار دیمی، متفاوت و فقه یاخلاق ی،در مسائا اعتقادز ان و مردان را  هستند ک 

رث، دی  و شهادت، ی زن و مرد در اتساوعدمشههاتی درباره  از ا دعهارتاین شههات 

زن  مرد بر زن، محرومیت قوامیت و ولایتن، مردا یتعدد زوجات برا یحق ا حصار

ا ک  ز ان ر یاتیو روا ز ان ضرب از برخی مناصب نون قضاوت و مرجعیت تقلید،

 کندیم یز مشورت با آ ان  هاو مردان را  کنندیم یمعرف نیالعقا و  اقص والد اقص

لحاظ از  دوم شههاتی هستند ک  زن و مرد را . دنت کندیمن  م ایو آ ان را از تحص

 دا ندیمو کسب مقامات معنوی متفاوت  ماهیت، شخصیت ا سا ی، مرته  آفرینش

 دنت  .کنندیممحروم تلقی  را از کسب درجات عالی  ا سا ی، دینی و الهی وز ان

 .دا ندیمنوم از شههات، شههاتی هستند ک   صوص دینی را دارای رویکردی مردا   

 نظریات مختلف درباره رسانه 

 1اقتصاد سیاسی رسانه هینظر 

ی هارناختیزی ب  نیبجهان ظری  اقتصاد نیانی رنا   با تأکید بر وابستگی 

ی هایژگیواقتصادی، بیا گر این واقعیت انت ک  تولید و توزی  فرهنگ، متنانب با 

و  ها یرو ،اقتصاد  ظام نیانی و اقتصادی و مهتنی بر روابط و منانهات بین دولت،

  ظری  نیا (.Kellner & Durham, 2001هانت )رنا  و  فرهنگ  هادهای اجتماعی،

 نیترمهمتأکید دارد، از  هارنا  بر فرایندهای اقتصادی و نیانی مالکیت و کنترل 

 این  کس  پانخ ب  این نؤال انت ک ؛ هارنا  مسائا در حوزه اقتصاد نیانی 

                                                           
1 Culture industry and mass culture 
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 ندیفرا نیدر ا تیو  قش قدرت و مالک کنندیم تیارتهاطات را کنترل و هدا یکسا 

 ،انت یدار ی هرد نرما یهااز نلاح یها بخشرنا   اناس این دیدگاه؛ بر ست؟ین

قدرت  وانط ب  هاآنو کنترل  باشندیخاص م یاطهق  تیدر مالک یطور ا حصارب 

ب  ادوارد  توانیماین حوزه علاوه بر مارکس  پردازان ی ظر نیترمهم از انت.و ثروت 

تسلط کاما  ریز یگروه یهامعتقد انت رنا  ک   هرمن و  وم نامسکی اشاره کرد

افکار  یکنندهها منعکسرنا   نیبنابرا شو د،یا حصارگر اداره م یمال یهابنگاه

 .(1391،ینامسکهرمن و ا د )ثروت یهاصاحهان نرخ

 یارسانه -1فرهنگی سمیالیامپر هینظر

و  1960 یاواخر ده مدرن راج  ب  امپریالیسم فرهنگی ب   یها ی ظرمها ی 

 هربرت (.1385ابو،) گرددیبازملاتین  آمریکاییتحلیا گران  خصوصاً ب  تعدادی از

 ظری ، امپریالیسم فرهنگی را  وعی  این مطرح کنندگان نیاز اولعنوان یکی ب  2شیلر

، معلومات و هاارزش اناس تصورات،ک  از طریق آن کشوری  دا دیم فوذ اجتماعی 

نهک ز دگی خود را بر کشورهای دیگر تحمیا  نیو همچنهنجارهای رفتاری 

ا جام  هارنا  محتوی  قیاز طر. در این فرایند تأثیرگذاری و  فوذ اجتماعی کندیم

 .(1392شیلر،) شودیم

 جیترو ،ییگرامصرفاخلاق  جیترو از: ا دعهارتعناصر امپریالیسم فرهنگی  

 کنندهنرگرم یهاامیپ، نرگرمی با ونایا ارتهاطی و حدوحصریبو آزادی  یگراباح 

خی از یی انت ک  طی آن ا تقال برهاوهیشانت. امپریالیسم فرهنگی، اشاره ب  

و محصولات، مد و نهک ز دگی از کشورهای فرادنت ب  کشورهای فرودنت 

 .ا جامدیمو ب  ایجاد الگوهای خاص تقاضا و مصرف  ردیگیمی وابست  صورت بازارها

و باعث نیطره  ز دیمی رربی مهر تأیید ها یرو ها وآرمان، هابر ارزشالگوها  نیا

نا   یکی و ر ارتهاطات .شودیمی محلی هافرهنگی بر دار ینرمافرهنگ رربی و 

ی دهننازماابزارهای  هادی هستند ک  این فرایند را تسری  و  نیرگذارتریتأثاز 

 .(1391مهدی زاده، ) کنندیم

                                                           
1 Cultural Imperialism 
2Schiller 
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 ظام  فرض انانی این  ظری  بر این اصا انتوار انت ک  ناختار اقتصادی

تهلیغ  و صنای  فرهنگی ک  در رنا   یارنا  ب  کمک ناختارهای  یدار ینرما

فراملی و صنای   ایرنا   هایشهک (. 1386قزلسفلی، ) گرددیمتکمیا  شودیم

جها ی  دارینرمای اطلاعاتی  هایزیرناختارتهاطی ب  عنوان حامی ایدئولوژیکی 

باعث تأثیرات منفی نون تهاجم فرهنگی و نلط  فرهنگی  توا ندمیو  کنندمیعما 

 سمیالیامپر (.1392)شیلر،  شو دخلق  یازهای فرهنگی  ادرنت  نهبایجاد کنند و 

ی اضطراری و اتفاقی  یست، بلک  برای کشورهای ادهیپدفرهنگی از طریق ارتهاطات، 

ی نیانی خود برتر وبدین ونیل  تسلط اقتصادی  کنندیمامپریالیستی ک  تلاش 

ک  ریش  آن نلط   و حفظ کنند، امری ضروری انتبرقرار  را بر ممالک دیگر،

تأکید بر اشغال  یجاب ت. این  ظری  ان برجهانی دار ینرمااقتصادی و نیانی  ظام 

 یاو رنا   ظامی و نیانی نرزمین خارجی تونط انتعمارگران، نلط  فرهنگی 

 یبرا یارنا   یهاییباز ما. در این رویکرد، قدرت دهدمیرا مورد توج  قرار  هاآن

 ,Laugheyانت ) یادیبنفرض  کیجهان،  یدربارهو تصورات ما  میمفاه یریگشکا

2007.) 

 دهیکش یجها  نیب  درون  ظام  و یایجامع یفرهنگ السمیمفهوم امپر امروزه

رنوخ  نیا یمنه  اصل یارتهاط جمع ایونا رد،یپذیآن را م یهاشده و ارزش

شده و  یجز کوبا( کاملاً تجار ب ) نیلات یکایامر یهامثال رنا   یهستند، برا

 یک  خود جزء هست  مرکز یررب یانت؛ اروپا یتینندمل یهاکننده شرکتمنعکس

 یارتهاط جمع ایشدن ب  ونا یتجار ینوب  زیانت   یدار ینرما یاقتصاد جها 

درآمده انت  ی ظام نوداگر ری اپذیریبازار ن یازهایمنزل  منعکس کنندگان  ب 

 یکشورها یفرهنگ سمیالیامپر  یگفت بر اناس  ظر توانیم نی(؛ بنابرا1392لر،یش)

ها تا فرهنگ، ارزش آور دیجامع  وابست  وارد م کیفشار خود را بر  نیشتریمسلط ب

 دیتأک  قط (. Tomlinson, 1991را اتخاذ کنند ) ییکایو آمر یررب یو نهک ز دگ

در  یمردم کشورها یروش نیبا نن کایو امر یررب یهاآن انت ک  قدرت  ی ظر نیا

 قیتعم یخود ک  برا یمحصولات فرهنگ کنندگان منفعاحال تونع  را ب  مصرف

 .نازدیمهدل م ا دشده دیو تول یطراح یانیاهداف ن ب  یابیو دنت ینلط  فرهنگ
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: ا دکرده دایپمعنا نیطره  ررب ب  دو یهارنا  این رویکرد،  پردازان یزعم  ظرب 

، حمایت و ا حصاری کردن تیمالک ک  شاما تأنیس،  خست، مالکیت ارتهاطی

جها ی تونط نند شرکت و کمپا ی خاص انت ک  تحت  فوذ  هایرنا  

منطهق  ایرنا   داتیتول دوم، و مفهوم شو دمیاداره  هابا کبزرگ و  داراننرمای 

دو ک  هر هانت رنا  و فرهنگ صاحهان و حامیان ا حصاری  هاارزشبا اهداف، 

. در شودیمبازشنانی  یارنا  تحت عنوان  ظری  امپریالیسم فرهنگی و  مفهوم

 ایرنا  فرهنگ عمومی، تولیدات  قیاز طرحقیقت امپریالیسم فرهنگی  وعی نلط  

« امپریالیسم  رم»بزرگ انت ک   وعی  یهاشرکتتحت نلط   یهایآورفنو 

 .شودیمخوا ده  ایرنا  

 یفرهنگ یناتو یهنظر

این حوزه،  اتوی  پرداز ی ظر نیترشاخصب  عنوان  یاخامن  اللهتیآحضرت 

ی اجتماع ی،، هنریتهادلات فرهنگ  ینوکیو  زیدآمی گرش تهد بر یهتنم فرهنگی را

و  یانیبا هدف، کسب ثروت، قدرت ن یو انلام یررب یکشورها انیم و نیانی،

 یدول ررب یاز نو یاقتصاد یهاترانت و هایکمپا و گسترش  جادیا یبرا یاقتصاد

 یدیعاما کل نیترمهمب  عنوان  (یمجاز یفضاها )رنا   تعریف کرده انت و ب   قش

. دا دیمرا ابزار اعمال  اتوی فرهنگی  هاآنو  پرداخت  انت یفرهنگ یدر اعمال  اتو

قابا ذکر انت:  ،یاخامن  اللهتیآحضرت  دگاهیاز د یفرهنگ ی اتو فی کت  در تعردو 

 کیشده از جا ب  یزیراقدام هماهنگ و بر ام  کی یعنی یفرهنگ ی اتو نک یاول ا

 ی مجازیهدف مشخص و دوم، انتفاده از فضا کیب   یابیدنت یجهه  متحد برا

 انب  عنو یمجاز یفضا دگاهید نی، در اانت ارتهاط با گروه هدف یبرقرار یبرا

ب  اهداف  یابیدنت یها براآن رانیدر دنت صاحهان و مد کیابزار انتراتژ نیترمهم

 یوابستگ ،ییگرا، مصرفیمل تیبردن هو نیاز ب یگرا   ررب بر شرق برانلط 

 اللهتیآهمچنین، حضرت  (18/08/1385 ی،اخامنهانت ) یانیو ن یاقتصاد

( 22/3/1396ی، اخامن دا ست  )جهان  تیریمد مثاب ب ها را رنا   تیریای مدخامن 

ب   خدمتدر  یمجاز یفضا خصوصب ها رنا   خواهتیگرا   و تمامب   قش نلط  و

کرده کلان اشاره  یها یو صاحهان نرما یالمللنی، ثروتمندان بیاقتصاد یهایکمپا 

نلط   یابزارها نیترمهم مثاب ب را  یمجاز یو فضا( 26/2/1385ی، اخامن )
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لزوم  ( و14/3/1395 ی،اخامن کنند )می یملا معرف ریبر نا یجها  یهاابرقدرت

مورد  ش ی، فرهنگ و ا دنیداشاع ،  ی( برایهای اجتماع)شهک  یفضا نیحضور در ا

 .(19/7/1391ی، ا)خامن  دا ندیم ی ظر خودمان را ضرور

 نهیشیپ

 اجتماعی هایشبکه گذارانانیبنصاحبان و 

مستقا  گاهچیها هوابست  ب  ابر شرکت یهانرا رنا  » در مقال  (1387) وانرمن

و  یتینندمل یهاشرکتاجتماعی  هایشهک  شان داد ک  صاحهان  «ستندیو آزاد  

ف در جهت خلا توا دی مهای بزرگ اقتصادی هستند، ب  همین دلیا هرگز ترانت

 صاحها شان عما کنند و مستقا باشند. (یرمالیرمالی و اهداف )

 اجتماعی هایشبکهاستفاده از  زانیو مجنسیت  

بر مشارکت  تیاز آن انت ک  جنس ی( حاک2007) 1دیپژوهش بو یهاافت ی

 .گذاردیم ریکاربران تأث

 یها  شهک ب یرا ی گرش کاربران جوان ا» در مقال  (1391)و دیگران  زادهرنول 

 در خترکاربهران زن و د و میا گین  تهعداد ک   دهدمی شان  «یمجاز یاجتماع

 .شتر انتاز کاربران مرد بی یتوجهاجتماعی مجازی ب  میزان قابا یهاشهک 

 اجتماعی بین زنان و مردان هایشبکهکاربست 

دهنده آن انت ک  (  شان2009لارنن ) و (2008جکسون و همکاران ) مطالع 

 نیدر ب یاجتماع یهاو شهک  نتر تیکاربست و انتفاده از ا یهاتیو اولو حاتیترج

 .مختلف، تفاوت دارد یهاز ان و مردان از جنه 

و  حاتی  ترجکدهنده آن انت (  شان2011) نیانمیمازمن و  پژوهش

ز ان و مردان  نیدر ب یاجتماع یهاو شهک  نتر تیکاربست و انتفاده از ا یهاتیاولو

 .مختلف، تفاوت دارد یهااز جنه 

 انیدا شجو یهازهیاهداف و ا گ یبررن» در مقال  (1394)و دیگران  ایک ینیمع 

و ارشد  یکارشنان انیدا شجو یمطالع  مورد یمجاز یاجتماع یهااز کاربست شهک 
                                                           

1 Boyd 
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 شتریمردان ب نیدر ب یو پژوهش یکاربست علم شان داد ک   «تهران یهادا شگاه

 یهاشغا از شهک  یوجوو جست یاحرف  یهاتیانت و دختران در ا جام فعال

 .کنندیانتفاده م یاجتماع

 اجتماعی از ایجاد شبهات زنان هایشبکهاهداف صاحبان و بانیان 

تداوم ن  گو   نلط  در  ؛شدنیجها امپریالیسم و »در مقال  ( 1386) قزلسفلی

ب  کمک  دارینرمای  ظام  ک  ناختار اقتصادی دهدمی شان « شدنیجها عصر 

 .گرددیمتکمیا  شودیمتهلیغ  رنا   و صنای  فرهنگی ک  در ایرنا  ناختارهای 

 بر نتر تیا یمجاز یفضا ریتأث یبررن» در مقال  (1390)و دیگران  ایفرخ   

 64 ا دکردهانتفاده  یمجاز یک  از فضا یا یک  دا شجو دهدمی شان  «ییمدگرا

 .دار د شیب  انتفاده از مد گرا  یاز بق شتریدرصد ب

 رییدر تغ نی و یاجتماع یها قش شهک » در مقال  (1394)و دیگران  یشاطر

 یشتریک  ناعات ب یانت ک  ز ان و دخترا  قتیحق نیا ا گریب «رفتار ز ان و دختران

در  یرفتار راتییدر معرض تغ  یاز بق شیب کنندیصرف م یاجتماع یهارا در شهک 

 .هستند یو اجتماع یخا وادگ ،یعاطف ،یفرد یهان یزم

بر تعاملات  یاجتماع یهاشهک  ریتأث» در مقال  (1395)و دیگران  یاطهر

 «تهران کیآموزش و پروش منطق   یرا تفاعی وجوا ان دختر مدارس ر یاجتماع

از  یو دور ییرشد فردگرا ،یافسردگ جادیا باعث یاجتماع هایشهک  شان داد 

 .در ز ان و دختران شده انت ،یدونتا   و خا وادگ یهاطیمح

 یشناسروش
 ه توصیفی وهیبر ش یو مهتن اننادی ـ یفیک ،روش بر اناسپژوهش پیش رو،  

. شودیمحسوب م نیادیبن یهااز  وع پژوهش ،با توج  ب  هدف و تهیینی ه یلیتحل

اجتماعی دنترنی دار د.  هایشهک جامع  آماری پژوهش، ز ا ی هستند ک  ب  

اجتماعی، اهداف  هایشهک در مورد ن  پارادایم صاحهان و حامیان  هادادهو  اطلاعات

میزان و  وع  ایجاد شههات ز ان و دراجتماعی  هایشهک  گذارانانیبنصاحهان و 

کتب مرج  و  از ،یاکتابخا  انتفاده از روش  با اجتماعی، هایشهک مصرف ز ان از 
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م نامسکی ا و یهادگاهیدو  پژوهشی و  ظریات -یمقالات معتهر علممعتهر و  تایج 

 شد. یگردآورو هربرت شیلر 

 هاتحلیل یافته

 هاآن گذارانانیبنبا صاحبان، حامیان و  هارسانهبین عملکرد  رابطه

 ها و...ی اقتصادی، تجاری، بانکهایکمپانبا  هاآنهای جهانی و رابطه صاحبان رسانه 

 ین) CBS ز،یتین تالیاس( متعلق ب  کاپ یب ی)ا ABS ی،و یزین  شهک  تلو

 جنرال انت. کیجنرال الکترشرکت (، متعلق ب  ین ی)ان ب NBC، اس( یب

تینگهاوس ی تلویزیو ی آمریکانت؛ همچنین ونهاشهک  نیترمهمی از کی الکتریک،

تریک و الک جنرال ی تلویزیو ی و کابلی انت،هاستگاهیای عظیم از اشهک صاحب 

صنای   هاآنی فعالیت هاحوزهک   ا دیالمللنیبی عظیم هاشرکتونتینگهاوس 

 یمیعظ یهاروز ام (. 1391)هرمن و نامسکی، ی اتمی انتا رژ وی صنعت  ظامی،

ه مریمتعلق ب  شرکت تا مزیتا و آ جلسپست، لوسواشنگتن مز،یتاور یوینون  

. (1391و نامسکی، )هرمن( هستند یو بهداشت ی)فعال در تجارت لوازم پزشک روریم

واده خاص ی عظیم ارتهاطی در امریکا، ب  ونیل  نندین خا هاشرکت دونوم هاًیتقر

 .شودیماداره 

در مورد افشای مالکیت  متحدهالاتیاتونط کنگره  1973 در نالی ک  پژوهش 

 ور یوی ک  نندین با ک قدرتمند  دهدیم،  شان شدها جامی ارنا  ی هایکمپا 

ی این کشور حق اعمال ارنا  ی هایکمپا ( در ...ترانت و  بنکرز ما هاتان،نیس )

ی ک  برای فهرنتدر  نیهمچن. (U.S. Senate, 1973)ا د داشت ی توجهقابارأی 

 کمپا ی عظیم 500راج  ب   1، در راهنمای مجل  فورنون1972 خستین بار در نال 

ب   متحدهالاتیافرهنگی -ی اطلاعتیهاشرکتبرخی از   ام یافت، ا تشار صنعتی،

اداره  ریمد 95 ل ی، ب  ونکایامر یآنارول یاشرکت رنا   24 .خوردیمنشم 

شرکت  255با ک و  36در  یتیریمد یبالا یهامقام یدارا رانیمد نی. اشو دیم

تجاری و  هایشرکتعلاوه بر  الهت  .(1391،یهستند )هرمن و نامسک گرید یتجار

                                                           
1 Fortune Directory 
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صاحهان  نیتربزرگاقتصادی بزرگ صاحهان صنای   ظامی و امنیتی  یز از  هایبنگاه

ارتهاطی ک  ب  کار گرفت  شده  یاماهوارهاولین نیستم  هستند هارنا  و حامیان 

 هایشرکت زیآمتیموفقانت یک اقدام کنترل شده  ظامی بوده و  شا   پیشروی 

گرا   شتن موقعیت نلط ارتهاطی خصوصی ایالات متحده، برای از میان بردا

ارتهاطی، پس از جنگ  یهایتکنولوژانت؛  یالمللنیبدر زمین  ارتهاطات  هاسیا گل

ا حصارگر، تونع  یافت   دارینرمای جها ی دوم، مطمئناً ب  نهب علاق  و خصوصیات 

در کنار خدمات  ظامی و جانونی ک  از این  (.1392 ،شیلر)و اشهاع شده انت 

تجاری  یز در این  هایشرکت، ر دیگیمرا ب  خدمت  هاآنو  بر دیممسائا بهره 

ابزار عملکرد در یک  تنها   تجاری با این ابزار  هایشرکتهستند،  گامشیپعرص  

 آورتعجب را  یز در اختیار دار د، یالمللنیباهرم دخالت در یک بازار  بلک  بازار ملی،

 یست ک  نهام فزاینده تولید جها ی، در حال حاضر ب  نند شرکت جها ی تعلق 

 هستند. آمریکایی هاآندارد ک  اکثریت 

کی در بازار ب  شکا ارگا ی هارنا  بسیاری از  دهدیمدلایلی ک  ارائ  شد  شان 

ی عظیم مالی و هارکتشو مدیران  داراننهامتحت فشار  ج ی ت در ،ا دشدهادرام

ی هارنا  ی در گذار ینرماب   شروع ی بزرگ تجاری،هاشرکتبا کداران قرار دار د. 

-ی تجاریهابخشی در گذار ینرماب   شروع ی،ارنا  ی هاشرکتجمعی کرده و 

ی هابخشنایر  ها بارنا  خود باعث تداخا و یکی شدن مناف   نیا ،کنندیمصنعتی 

ی هاشرکتی رالب، هارنا   گذارانانیبنصاحهان و  ک آن. خلاص  شودیمتجاری 

و یا ب   شو دیمافراد بسیار ثروتمندی کنترل  تجاری بزرگ هستند ک  یا ب  ونیل 

هر ن  بیشتر  ینودآوربرای  گذاران ینرماتحت فشار  شدتب ونیل  مدیرا ی ک  

با  وا یاقتصادی متعدد، دارای مناف  مشتر  فرا ایدلاو ب   شو دیمهستند اداره 

تصور کرد  توانی م نیبنابرا ی بزرگ هستند،هادولتو  هابا ک ی تجاری،هاشرکت

 .ها را ب  خطر افکندان و مالکان آنبرتر صاحه تیها موقعشده در آنک  مطالب ارائ 

 یاجتماع یهاشبکهو حامیان  گذارانانیبن ،مالکان ،صاحبان

 یهانال نیب ک  (سیانپ یپرطرفدار )ما یشهک  اجتماع نیاول ازیامت صاحب

 یا؛ رول رنا  شدیجهان محسوب م یشهک  اجتماع نیپرطرفدارتر 2006 -2008
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 یتیسو یصه دار یک  مالک آن نرما کانتیکشور امر در 1شنیکوپور وزیجهان؛  

ب   توانیاقدامات او م گرید از .(1389امینی مقدم، رت مردا  انت )برو ،معروف

 یاجتماع یهاشهک  گریو مؤنس د رعامایوان اشاره کرد، مد یشهک  فارن سیتأن

انت  آمریکایی 3گرمار  زاکرب شودیم  شناخت 2بو فیس پرطرفدار ک  با  ام

ملحد  یشده و خود را فردبزرگ یهودی یاک  در خا واده (1389امینی مقدم، )

 ،کرد و شرکت سیتأن کایرا در کشور امر یشهک  اجتماع نیا ی، وکندیم یمعرف

ب  نهب  او نیهمچن .(تا یب یا،پد یکی)و کانتیامر رد زیآن   یو نرورها دفاتر

مشرق انت )گرفت   ریمدال تقد ایاز نازمان ن بو فیسبر ام   ینازادهیپ

متعلق ب  شرکت  ،نستاگرامیو ا پاواتس یدو شهک  اجتماع تیمالک .(1391 یوز،

ب  شرکت گوگا اشاره  ،توانیم یاجتماع یهاشهک  گرید نیاز مالک .بو  انتفیس

، باهدف نگیاطلاعات و تونع  بر د یآن در حوزه فناور یهاتیکرد ک  عمده فعال

 ی ظر شرکت فناور ریو در دنترس کردن آن انت و ز ایاطلاعات در د  یدهنازمان

در جهان  یتجار بر دهایو تونع   غیتنها ب  تهل ک     شودیآلفابت اداره م نگیهلد

 آن در یب  صورت مستقا انت و دفتر مرکز یناز بر دمشغول انت بلک  هدف آن 

 وبیوتی ،، گوگا پلاسیزمان مالک ن  شهک  اجتماعانت و هم ایفر یکال ویو نیما ت

ک  اکنون  باشدیم اهویشرکت  لکریتامهلر و ف یدو شهک  اجتماع مالکبلاگر انت. و 

 انت آمریکایی یمخابرات یهااز شرکت یک، ی4زنیورا آن در دنت شرکت تیمالک

 یمحصولات و دی مایم نیرا تأم نتر تیا یبا د جها  یاز پهنا یتوجهک  درصد قابا

 ... وی تالیجید ونیزیبا د، تلو ی، پهناینتر تینون تلفن همراه، تلفن ثابت، خدمات ا

 یکیو) دیآ یشمارم ب  5داو جو ز یصنعت نیا گیاز می جزئ نیهمچن ،دهدیرا ارائ  م

با اهداف  ،کایمتحده امر التیدر ا ک  نیندکیل یمالک شهک  اجتماع .(تا یب یا،پد

آن در  یانت شرکت ماکرونافت هست ک  دفاتر مرکز شدهسیتأن یتجار

 یافزارهاافزار، ا تشار کتاب،  رم رم دیتول ایاز قه ییهاتیب  فعال و کانتیامر

 .پردازدیباکس و موشواره م کسیناخت ا، یانندرنا  
                                                           

1 News Corporation 
2 Facebook 
3 Mark Zukerberg 
4 verizon 

 .شودیم  یژور ال منتشر و ته تیانتربازار آزاد انت ک  تونط وال یشاخص اقتصاد کی 5
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تلمن مارکو، ایگور  یا ام اجتماعی وایهر، تونط نهار همکار انرائیلی ب   شهک 

 وگاسلاسشد، شرکت وایهر مدیا در  سیتأن مگزینگ، نا ی مارولیو واوفر انمچا،

تلمن  .(1395انت و مراکز تونع  آن در بلاروس و انرائیا انت )آزاد  یا و ز جا ی، 

مارکو و لیگور مکزیک زما ی ک  مشغول ب  کار در ارتش انرائیا بود د این شهک  را 

 یوری شهک  اجتماعی تا گو، گذارانبنیان (.1395آزاد  یا و ز جا ی، )تأنیس کرد د 

اصلی این شرکت  مقر رایز و اریک انتون انت؛ یوری رایز، یک مخترع انرائیلی انت،

و لئو ارد  DFG آمریکایی یهاستیو یصهکمی بعد  اما ،در کالیفر یای امریکانت

انرائیلی  گذاراننرمای صاحهان آن شد د، این بر ام  اکنون تونط  بلاواد یک یهودی

یک شرکت  DFG، شرکت شودیمو مخالفان دولت نین ب  صورت مشتر  اداره 

و هم شعه  ک  مقر اصلی آن در کالیفر یای امریکانت، ولی در تا آویانت  آمریکایی

بادو ک  در ا گلستان  یشهک  اجتماع مالک(. 1395آزاد  یا و ز جا ی، دارد )

ی ، محا انتقرار و نرورهاباشدیانت شرکت تجارت محدود بادو م شدهسیتأن

 کیتلگرام،  یشهک  اجتماع یمال یحام ،قرار دارد کایکشور امر یشهک  اجتماع

آن در  یدر کشور آلمان انت و محا انتقرار و نرورها یمال یرا تفاعیمؤنس  ر

اجتماعی توئیتر در  ی مرکزی شهک نرورها ،(ویکی پدیا، بی تاکشور آلمان قرار دارد )

کشور امریکانت، مشاور انهق امنیت ملی بوش در روز ام  کریستین نا یس ما یتور 

تعلق جایزه صلح  وبا ب  دلیا  قش توئیتر در رخدادهای پس از ا تخابات، خوانتار 

 (.1396دری، گی گلن گورب  با یان این شهک  شد )

، رالهاً آمریکایی و هاشهک گذاران و حامیان این بر اناس آن ن  گفت  شد، بنیان

در  هاآندر امریکانت، اکثریت  هاآنانتقرار نرورهای  و محاانرائیلی هستند 

 ییهارنا   یایداشتن رؤ نیبنابرا؛ کار هستند ی تجاری مشغول ب هاتیفعالزمین  

 میمواجه یگر یقطها حصار و تک ک  با یحقوق مردم در عصر یو حام آزاد مستقا،

و  یابر شرکت یهارنا   یما تنها دارا نراک  انت، یافتنیدنت  ا یآرزو کیتنها 

 اجتماعی ک  هایشهک تصور کرد ک   توانی م پس .(1387وانرمن،) میوابست  هست

 یو نرورها ( انت... و کای)ما ند امر یدار یآن متعلق ب  نند کشور نرما تیمالک

ی تجاری هاتیفعالب   و اکثراً کشورها وجود دارد نیها در اآن تیاکثر یمرکز

 د، در جهت اهداف صاحهان و حامیان خود عما  کنند.پرداز یم
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 زنانترویج شبهات دینی در حوزه ایجاد و  ازاجتماعی  هایشبکه اهداف

 اهداف مالی

 ییمدگرا جیترو

هستند،  روروب  دیتول خود با مازاد یمصرف داتیدر تول یررب داراننرمای امروزه  

 جادیا یپک  در  یتینندمل یهاشرکت ژهیوب  یصاحهان قدرت اقتصاد، رو نیاز ا

 جوام  هستند انیم در یگو اگو  یهاراهمصرف از  کیو تحر یمصنوع یازهای 

 نیهم ب  کنند، ییجوصرف اخلاق کار و  نیگزیرا جا «یاخلاق مصرف» کوشندیم

؛ (1389 ،انیبافکار و کربانا د )داده قرار را در دنتور کار خود ییمدگرا جیمنظور، ترو

 محا مخاطب، یکنو  هایرنا  در  رایز کنندمیانتفاده  ابزار رنا  از  ریمس نیدر ا

با  یهنر یهافنبا ا واع  هارنا   .(1389 ،انیبافکار و کربانانت )  ینرما نیتأم

مردم جهان  ... و غاتیتهل قیمرج  قرار دادن افراد مدگرا از طر ،«ذائق  کاذب» جادیا

 نیشتریبا ب یاجتماع هایشهک قطعاً ؛ در این میان دهندیمنوق  ییمدگرا ینوب را 

ا جام شده در کشور  یهاپژوهش جی،  تاباشندیما تخاب  نیجذب مخاطب، بهتر

 64 ا دکردهانتفاده  یمجاز یک  از فضا یا یدا شجو ک  انت از آن یحاک رانیا

و ز ان  (1390، یو لطف ایدار د )فرخ   شیب  انتفاده از مد گرا  یاز بق شتریدرصد ب

انتفاده  نیو ب (1391، و همکاران زادههستند )رنول هاشهک  نیمخاطهان ا نیشتریب

ز ان و  نیدر ب ییب  مدگرا شیو گرا یاجتماع هایشهک مدّت از  یمداوم و طولا 

منظور . ب  همین (1395، محمد تهار ریم)دارد  جودو یداریمعندختران، رابط  

مخاطهان خود را تشویق  ،ز ان یجنس یهابا انتفاده از جاذب  هاشهک این صاحهان 

پوشا  و کالاهای مصرفی انتفاده  ات ا واعمپارن  و ملزو مدل، ،الگوکنند ک  از می

 ، بهترین گزین  برای«تهلیغ ابزار»و « مخاطب» دو قالب در کنند؛ در واق  ز ان،

 هستند. هاشهک صاحهان این  اهداف مالی

 ییگرامصرففرهنگ  ترویج

،  قش مهمی در رشد هاشهک عاما بقای این  نیترمهمتهلیغ کالاها ب  عنوان 

 دارد. هاشهک در بین ز ان ب  عنوان بیشترین مخاطهین این « ییگرامصرفروح »

اجتماعی  هایشهک جمعی یکی دیگر از آثار انتفاده از  هایرنا  مصرف حاصا از 
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 با ، ماینده تمام اقشار جامع  باشند ک آن یجاب  هارنا  انت طهق این پدیده، 

تحت  یافراد در کالاها تیشخص فیتعر)ب  کالاها  یتیکارکرد هو دنیبخش

اجتماع هستند و  طهقات مرف « فرهنگ مصرف»، درصدد ترویج (تشانیمالک

ک  حتّی اگر درآمد کافی  دار د، با افزایش ناعت  کنندمی بیترربینندگان خود را 

و وارد کردن ز ان ب  بازار کار، زمین  ترویج  ا دازپسکاری، کم کردن نطح 

انراف گو   را فراهم کنند و از کالاهایی انتفاده کنند ک  تا نند ده   ییگرامصرف

اجتماعی این  یها ینرماقها تنها متعلق ب  طهقات بالای اجتماعی بود و شان گر 

نون مارکوزه بر این باور د ک  وقتی نکرتر همان  یپردازا  ی ظر طهق  خاص بود.

رنا   در از بین بردن  ، این ب  معنی،  قش مثهتگو   لهاس بپوشد ک  دختر کارفرما

انت ک  ضامن ادام   ییهاضرورت ظام طهقاتی  یست، بلک  ب  معنی گردن  هان ب  

( ک  منفعت مالی 1394مارکوزه، ) فوذ، حاکمیت و رههری طهقات مرف  جامع  انت 

 .ندکیمجها ی انت  دارینرمای ک  همان  ظام  زیادی را  صیب صاحهان رنا  

 یرمالیغاهداف 

 یافکار عموم یدهجهتو  تیهدا

 ی اجتماعی در آن فعال هستند،هاشهک یی ک  هاعرص  نیترمهمیکی از 

دهنده آن انت ک   شان رانیها در اپژوهش جی تا ی ب  افکار عمومی انت؛دهجهت

افکهار طور مسهتقیم در ههدایت ، ب درصد 3/24میزان اجتماعی مجازی ب   یهاشهک 

 جادیها، در قالب اشهک  نیا .(1396، و همکاران یعمومی  قش دار د )محمد

موارد از  یدر برخ یحتّ  ای و« یاجتماع یناز انیجر» و« ی اجتماعیهاموج»

از  یکی ،پرداز دیمبا مناف  خود  یافکار عمومب  همراه کردن « میمستق تیهدا»

« دختران خیابان ا قلاب»ما ند  یا اتیجر اخیر، یهانالآشکارترین این اقدامات در 

ک  بحث حجاب را ب  عنوان یک امر اجهاری از نوی حکومت  بود 1396در نال 

 ی منفی در موضوع حجاب واداشتریگموض ایران، مطرح کرد و افکار عمومی را ب  

 حجاب ب  اعتراضب   شا    ی از ز ان و دختراناعدّه ک منجر ب  آن شد  تیدر ها و

جریا ات  ؛نر نوب کرد د را بر رونری خود نی ماد یبا حرکت ،رانیدر ا هاریاج

 در جهت جریان نازی و رههری ... ک  همگی و دینفی هانهارشنه دیگری ما ند 
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و مخدوش کردن نهره  ظام  و عفافعلی  موضوع حجاب  افکار عمومی در اقدام

-ی دیگری از این جریانها مو  جمهوری انلامی با شهه  حجاب اجهاری بوده انت، 

 ها انت.نازی

 تغییر در باورها و مفاهیم دینی جادیا

مطلب انت ک   نیدهنده اشده  شانا جام رانیک  در ا یدا یم یهاپژوهش تایج 

 یهامشارکت و اعتماد ب  شهک  ،یاجتماع یهاانتفاده از شهک  زانیهرن  م

 ابدییکاهش م یب  مرانم مذهه« باور»و « شرکت» زانیباشد، م شتریبی اجتماع

 شدهکاربران کانت   «ینید یهایبرجستگ»از  ( و1396،یلیو انماع ی)کاوه قهفرخ

 یهاقرائت»و  گذاردیم ریکننده تأثافراد انتفاده «یدارنینهک د»و  «وهیش»و بر 

. همچنین (1391و همکاران، ی)قانم داده شیها افزادر آن رامختلف  «ینید

و الهیات آن   داز خداو« قرائت پیشامجازی« »برداشت ننتی» ا دتوا ست  هاوبلاگ

 پسند( اجازهمردمخدای )« هژمو ی متنی و مجازی»ب   را ب  نالش کشند و در عوض

ظهور و گسترش شههات دینی  ن یو زم (؛1391 ی حسینی، جات). بروز و ظهور دهند

ی حاصا از هاافت این امر باعث شده، ز ان ک  طهق ی تیدر هارا فراهم کنند و 

هویت و پایهندی دینی بیشتری ب  تعلقات  ( از1391)  عمت اللهی و یرینفپژوهش 

های متعدد از تغییر در هویت و باورهای دینی و خوا ش برخوردار د دناردینی 

 دینی شو د. مفاهیم

 

 در نهاد خانواده رییتغایجاد 

ضرورت  یررب،  وع یدر جامع  نرشار از ا زوا یاجتماع یهاحضور شهک  دیشا

 یازهایارضاء   یک  خوانتگاه اصل رانینون ا ییواق  در کشورهامحسوب شود، امّا ب 

 جی تا ،ا دکژ کارکرد بوده یتاکنون دارا یاجتماع یهاو ... خا واده انت، شهک  یعاطف

باعث دور شدن ز ان  یمجاز یهااز آن انت ک  انتفاده از شهک  یها حاکپژوهش

و  ی)شاطر تارتهاط با همسر و فرز دان شده ان یو نرد یخا وادگ یهاطیمحاز 

افراد خا واده  نیب یمجاز متیاز صم ی وع شیدایو باعث پ (1394، یاللهفین

 خا واده گریزی،خا واده،  یاعضا نیب  جز کاهش ا سجام ب یاج یا د ک   تشده
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 یهاو ننت نییشدن آ فروغیخا واده و ب یاعضا یکلامر گ شدن ارتهاطات کم

نون پایهندی ب  تعهدات در ز دگی  ییرهایمتغ، انت  داشت  یرا یکهن خا واده ا

یی از هاخا وادهدر  با همسرصمیمی  و روابطو محهت بین زوجین  مشتر ، علاق 

اجتماعی  هایشهک کمترانت، در مجموع  کنندیمی اجتماعی انتفاده هاشهک 

-حقیقیو مفهوم شکا، ناختار و روابط اعضاء خا واده ایرا ی دگرگو ی ایجاد کرده 

ک  هیچ ا د دادهنوق  یشدگ مسخجمعی، نون خا واده را ب  نمت فردگرایی و 

 بنیادین این  هاد اصیا  دارد. یها قشو ارتهاطی با کارکردها 

 ایجاد تغییر در عرصه زندگی زنان

ی جدیدی ها ی ظر رفت رفت ب  موازات ظهور فضای مجازی در حوزه ارتهاطات، 

 ظری ،  نیا در حوزه مسائا ز ان ظهور کرد ک  بارزترین آن، نایهر فمینیسم انت،

 قش ز ان در آنتا    فیبازتعرروشی برای  مثاب ب حضور ز ان در فضای مجازی را 

اشتغال ز ان ب  ک  ظری  بر این باور د این   طرفداران ،کندیمقرن بیستم توصی  

ی اجتماعی، شغلی و خا وادگی هاتیحماکمهود  و تربیت فرز دان و یدارخا  امور 

و  یازمند حمایت کرده و فضای مجازی  منزوی، محروم را تهدیا ب  افرادی هاآن

نرعت، دامن   ی نون گمنامی،اژهیوی اجتماعی با خواص هاشهک عرص   خصوصب 

ی لازم را در هاتیحماز ان  ک نیامحیط منانهی انت، برای  ... و هاطی ونی ارت

ی خود را گسترش دهند، تکی  اصلی هادا شو  این فضا کسب کرده، دامن  روابط

ی ز ان و توا مندنازی  وین بر هارنا  ی، خاص  ارنا  این  ظری  بر  قش فضای 

 دختران انت.

اخیر در کشور ایران  یهانال عما  تایج تحقیقات میدا ی ک  در در مقامامّا 

ز ان و دخترا ی ک  ناعات بیشتری را در  ، بیا گر این حقیقت انت ک شدها جام

در رفتاری  راتییتغبیش از بقی  در معرض  کنندیمی اجتماعی صرف هاشهک 

، یاللهفینشاطری و )فردی، عاطفی، خا وادگی و اجتماعی هستند  یهان یزم

ی و  سنجیدگی در انتفاده از این فضا، باعث بروز مشکلاتی  گرینطح .(1394

ی جنسی، کنترل هاش یکل دیتشد نون برقراری روابط خارج از عرف با جنس مخالف،

ی خا وادگی، نردی روابط ز اشویی، رشد شک و هامشاجرهاین فضا، بروز  در شتریب

 ،یافسردگ جادیا (،1396و دیگران،  علیخواهار )رفتتردید در روابط همسران، تغییر 
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در ز ان و دختران شده  ی،دونتا   و خا وادگ یهاطیمحاز  یو دور ییرشد فردگرا

 هری( ک  نندان منطهق بر اهداف و  ظرات نا1396 ،یغموریو ی انت )اطهر

 .ستی  سمینیفم

اهداف اجتماعی برای  هایشهک بر اناس آن ن  گفت  شد صاحهان و حامیان 

ز ان و برای دنتیابی ب  اهداف  در گراییمصرفنون ترویج فرهنگ مدگرایی  مالی

های اجتماعی نون ها و جریانبا ایجاد موج) دهی افکار عمومی،ریرمالی نون جهت

تغییر در عرص  ز دگی ز ان،  جادیا (،... نهارشنه  نفید، دختران خیابان ا قلاب و

دگرگو ی ناختار و کارکردهای  هاد خا واده و تغییر در باورهای دینی ز ان اقدام ب  

 .((1کنند )شکا )میایجاد و گسترش شههات دینی حوزه ز ان 
 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 در حوزه زنان ینیشبهات د جیو ترو جادیاز ا یاجتماع یهااهداف شبکه -1 شکل

 یاجتماع یهاشبکه یاثرگذار زانیدر م مؤثرعوامل 

 نیترمهمی ز ان و دختران از فضای رنا  ، ریرپذیتأثمیزان و شکا  در خصوص

، 2گربنر 1 ظری  کاشت از آن بهره جست  ظری  کاشت انت، توانیم ظری  علمی ک  

 یبر نگو گ زیو   کنندیانتفاده مبرکنش متقابا میان رنا   و مخاطها ی ک  از آن 

 یلیتحل ییارائ  الگو یبرا  ،ی ظر نیدارد، ا دیها بر مخاطهان تأکرنا   یرگذاریتأث

باشد ک  اناناً در نطح  ییهابلندمدت رنا   ریدهنده تأثشده انت؛ تا  شان نییته

                                                           
1 Cultivation 
2 G. Gerbner 

 اهداف مالی

  ترویج فرهنگ

 مدگرایی

  ترویج فرهنگ

 گراییمصرف

 

 یهااهداف شبکه

 یاجتماع

شبهات  جیترواز ایجاد و 

 ینید

 در حوزه زنان

 یرمالیاهداف غ

  افکار ی دهجهتهدایت و

 یعموم

  و مفاهیم در باورها رییتغایجاد 

 ز ان ینید

 هاد خا واده در ایجاد تغییر  

  یدر عرص  ز دگ رییتغایجاد 

 ز ان
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 نیا یاصل  ی(. اکنون داع1390 ،ی)احمدزاده کرما  کنندیعما م ،یبرداشت اجتماع

ب   رد؛یگیدر تعاما قرار م گرید یرهایمتغانت ک  انتفاده از رنا   با  نیا  ی ظر

خواهد  یها اثر قواز افراد و گروه یخاص، بر برخ یاک  مواجه  با رنا   یاوهیش

انتنهاط  توانیکاشت م  ی خواهد گذاشت، بر اناس  ظر یریتأث یداشت و بر برخ

 یاجتماع یهاو انتفاده از شهک  تیو مدت زمان عضو نتفادها زانیکرد ک  هر ن  م

ناعات  زانیانت و برعکس هرن  م شتریکاربر ب یریاحتمال اثرپذ ابدی شیافزا

کمتر خواهد  یو یریرپذیاحتمال تأث ابد،یکاهش  یاجتماع یهاانتفاده از شهک 

 یدا یم یهاحاصا از پژوهش جیکاشت و  تا  یحاصل  از  ظر یرهایمتغاناس  بر بود.

 یاثرگذار زانیگر در مفاکتورها و عواما مداخل  یو جهان بر رو رانیک  تاکنون در ا

ز ان،  یب  دو تفاوت انان توانیشده، م( ا جامیاجتماع یهالاخص شهک ارنا   )ب

اشاره کرد ک   یاجتماع یهااز شهک  یریرپذ)مردان( در اث یتیگروه جنس گریبا د

 .میپردازیها مها انت ک  ب  شرح آنشهک  نیاز ا«  وع انتفاده»و  «زانیم»شاما 

 یاجتماع یهااستفاده از شبکه زانیتفاوت زنان و مردان در م

بر مشارکت  تیاز آن انت ک  جنس ی( حاک2007) دیپژوهش بو یهاافت ی

 2گرانمو  ،(2009) 1لارنن یهاپژوهش یهاافت ی گذارد،یم ریکاربران تأث

(  شان 1391و همکاران ) اقدم زادهرنولو  (20014) 3و همکاران ، فورومو(2012)

اجتماعی مجازی ب   یهاشهک  در کاربهران زن و دختر و میا گین تهعداد دهندیم

 91/165 نیا گیمذکر با م انیدا شجو ،از کاربران مرد بیشتر انت یتوجهمیزان قابا

انتفاده  یاجتماع یهااز شهک  62/136 نیا گیدختر با م انیاز دا شجو شتریب

ها از پژوهش یحاصا از برخ جی تا الهت  ؛(1394و همکاران، ایک ینی. )معکنندیم

 اً یکم انت، ثا  اریبس قاتیتحق نیامّا اولاً تعداد ا دهد،یرا  شان م ج ی ت نیبرخلاف ا

 یمجاز یانال گذشت  انت ک  حضور ز ان در فض 7-8مربوط ب   هانآ تیاکثر

  هوده انت. ریاخ یهانالا دازه ب 

 

                                                           
1 Larsen 
2 Grasmuck 
3 Furumo et al 
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 یاجتماع یهااستفاده از شبکه در نوع تفاوت زنان و مردان

 2نیانمی( و مازمن و 2009لارنن ) ،(2008) 1جکسون و همکاران مطالع 

کاربست و انتفاده از  یهاتیو اولو حاتیدهنده آن انت ک  ترج(  شان2010)

مختلف، تفاوت  یهاز ان و مردان از جنه  نیدر ب یاجتماع یهاو شهک  نتر تیا

 یمجاز یاجتماع یهادرصد انتفاده از شهک  نیترشیمذکر ب انیدا شجو در، دارد

و  یو نرگرم تیفعال ی( و بعدازآن برا4/49) یو پژوهش یعلم یهاتیفعال یبرا

ا باهدف هدرصد انتفاده از شهک  نیدختر بالاتر انی( انت و در دا شجو9/44) یتفنن

( بوده انت، 5/41) یهشو پژو یعلم یهاتیآن فعال از ( و بعد7/45) ینرگرم

انتفاده  یو شغل یاحرف  یهاتیفعال یها براشهک  نیاز پسران از ا شیدختران ب

 نتر ت،یشده در اانتفاده یهابر ام  انیدر م .(1394و همکاران، ایک ینی)مع کنندیم

 کنندیانتفاده م یغاتیتهل یخدمات ،یعلم ،یانین یهااز مردان بر ام  شتریز ان ب

 نتر تیا یحیکننده و تفرنرگرم یهامردان  سهت ب  ز ان از بر ام  ک یدرحال

 یهاز ان مردان در انتفاده از شهک  نیتفاوت ب ن یدر زمالهت   کنند،یانتفاده م

ها بر گفتگو و ک  محور آن ییهاموضوع را، لحاظ کرد ک  شهک  نیا دیبا یاجتماع

ز ان  نی( در ببو فیسانت )ما ند  یتردونتا   طیمح یمحاوره انت و دارا

 سهت ب  مردان ب  حضور در شهک   یشتریب ایدارد وز ان تما یشتریب تیمحهوب

 .دار د بو فیس

 را ک  یدرصد زما  64ک   دهدی(  شان م2012) 3دیتامپسون و لوه  مطالع 

 وقف ی. ارتهاط آنان و بشودیم ینپر بو فیسدر  کنندیانتفاده م نتر تیز ان از ا

گو اگون،  یهازمان در گروهها و حضور همامکان کسب داده ان،یبا دونتان و آشنا

فرز دان، تونع  تعاملات افراد،  تیدر ترب ترشیب تیروز بودن، موفقب  یبرا یابزار

 (.1394 ،یلیجل ریپ و یهستند )کفاش یاجتماع یهاحضور ز ان در شهک  ایدلا ریان

انت و دختران در ا جام  شتریمردان ب نیدر ب یوهشو پژ یکاربست علم نیهمچن

 کنندیانتفاده م یاجتماع یهاشغا از شهک  یوجوو جست یاحرف  یهاتیفعال

در خصوص  یشتریب یهایهر ن  ز ان آگاه و (1394، و همکاران ایک ینی)مع

                                                           
1 Jackson et al 
2 Mazman & Yasemin 
3 Thompson &Lougheed 
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و  رو دیفضا دار د )  نیب  حضور در ا ایداشت  باشند کمتر تما یاجتماع یهاشهک 

 .(1394 ،یبذها

 و میا گین تهعدادبر اناس آن ن  گفت  شد ب  این  تیج  رنیدیم ک  ز ان 

از کاربران  یتوجهاجتماعی مجازی ب  میزان قابا یهاشهک  در کاربهران زن و دختر

ارتهاط با دونتان  ،ینرگرم یبرا دار د ک  ایتما شتریز ان ب و مرد بیشتر انت

حضورداشت   یمجاز یدر فضا یدامن  ارتهاط شیافزا ی وشغل یجستجو ،یمیقد

 هاشهک ب  همین دلیا ب  عنوان گروه هدف از نوی صاحهان و حامیان این  باشند

 .شو دمیا تخاب 

 گیرینتیجه
 نیتراز مهم یکی .ا دکردههم  نیز را تسخیر و دگرگون  هارنا  در عصر کنو ی 

ی  وین هارنا   ی اجتماعی ب  عنوان پرکاربردترین شکا ازهاک  شهک  ییهاعرص 

 در حوزه لاخصاشههات دینی ب عرص  کنند، جادیا یانان راتییدر آن تغ ا دتوا ست 

 .انت کرده دایپافزایش  شدتب  هاآناخیر دامن   یهانالمسائا ز ان انت ک  در 

ها، های نندملیتی، ترانتشرکت های اجتماعی،گذاران شهک صاحهان و بنیان

محا ک   داری جها ی هستندهای وابست  ب   ظام نرمای های اقتصادی و دولتکارتا

یافت  در کشورهای تونع  هاآند درص 90بیش از  انتقرا و نرورهای مرکزی

ها تجاری و اقتصادی های این شرکتو عمده فعالیت خصوص امریکا( قرار دار د)ب 

 تجاری بزرگ هستند ک  یا ب  ونیل  هایشرکتاجتماعی رالب،  هایشهک انت؛ 

 گذاراننرمای افراد بسیار ثروتمند و یا ب  ونیل  مدیرا ی ک  ب  شدت تحت فشار 

 هایشهک تداخا و یکی شدن مناف   ،مناف  مشتر  شو د.میهستند، اداره 

بزرگ، باعث شده انت ک   یهادولتو  هابا ک تجاری، هایشرکتبا  اجتماعی

تجاری ب  عنوان صاحهان و  هایشرکتو ) هارنا  همواره بین عملکرد و محتوی 

ا ب  صدای مراج  قدرت و ها ررنا   ک ها( رابط  مستقیمی ترنیم شود حامیان آن

ک  همواره در جهت حمایت از مناف  صاحهان  ابزار کنترل ریر دموکراتیک تهدیا کند

 .کنندمیو حامیان خود عما 

ما ند ترویج « مالی»برای دنتیابی ب  اهداف  اجتماعی هایشهک گذاران بنیان

مخاطب و  گرایی و اشاع  نهک ز دگی رربی از ز ان در دو قالبمدگرایی، مصرف
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های اجتماعی حضور دار د و نون ز ان بیشتر در شهک  کنندمی انتفاده ابزار تهلیغ

های اجتماعی هستند )قادیان و در ا تخاب مد بیش از مردان تحت تأثیر شهک 

 شود.ها ا جام میگذاری بر روی آن( قسمت اعظم نرمای 1396ا ارمرزی،

اجتماعی برای دنتیابی ب  اهداف  هایشهک  گذارانبنیانهمچنین صاحهان و 

های اجتماعی نون ها و جریانبا ایجاد موج) دهی افکار عمومی،ریرمالی نون جهت

تغییر در عرص  ز دگی ز ان،  جادیا (،... نهارشنه  نفید، دختران خیابان ا قلاب و

ب  دگرگو ی ناختار و کارکردهای  هاد خا واده و تغییر در باورهای دینی ز ان اقدام 

های حاصا از ک  طهق یافت  کنندمیایجاد و گسترش شههات دینی حوزه ز ان 

خا وادگی، نردی ارتهاط با های های میدا ی، باعث دور شدن ز ان از محیطپژوهش

(، تغییرات عاطفی و 1394اللهی و شاطری، همسر و فرز دان، خا واده گریزی )نیف

(، ا زواطلهی و 1396خواه و همکاران، ، )علی (1394اللهی و شاطری، رفتاری )نیف

(، 1395یغموری،  های دونتا   و خا وادگی )اطهری وفردگرایی، دوری از محیط

طلاق عاطفی، کم شدن رضایت ز اشویی و افزایش روابط خارج از عرف در عرص  

های میدا ی های حاصل  از پژوهشو در هایت طهق یافت  ا دز دگی ز ان، شده

( ز ان را ک  بیش از مردان، از هویت دینی و پایهندی 1391اللهی،  عمت و یرینف)

و های دینی متعدد )قانمی ب  تعلقات دینی برخوردار د، ب  نمت قرائت

( و کاهش میزان مشارکت در مرانم مذههی و باور ب  مرانم مذههی 1391،همکاران

 (.1396انماعیلی،و  یقهفرخکاوه ا د )نوق داده

ترین ها، ز ان را ب  عنوان یکی از اصلیاین شهک  صاحهان و حامیاندلایلی ک  

انتفاده ز ان از این فضا « میزان»و «  وع»کنند، ب  های هدف ا تخاب میگروه

ها بر گردد؛ طهق  ظری  کاشت و پرورش گربنر،  وع و میزان انتفاده از رنا  بازمی

ذارد و نون طهق  تایج حاصل  از گها تأثیر میمیزان تأثیرپذیری مخاطهان از آن

(، 20014) و همکاران (، فورومو2012(، گرانمو  )2009) پژوهش لارنن

( ز ان بیش از مردان 1394همکاران )معینی کیا و و ( 1391همکاران )زاده و رنول

(، مازمن و 2009های لارنن )های اجتماعی گرایش دار د؛ و طهق یافت ب  شهک 

معینی  (،2012(، تامسون و لوهید )2008ون و همکاران )(، جکس2011یانمین )

های (  وع انتفاده از شهک 1394) یکفاش( و پیر جلیلی و 1394)کیا و همکاران 
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ز ان بیشتر تمایا دار د ک  برای نرگرمی،  اجتماعی در ز ان متفاوت از مردان انت و

ارتهاط با دونتان قدیمی، جستجوی شغلی، افزایش دامن  ارتهاطی در فضای مجازی 

حضورداشت  باشند ک  در تمامی این موارد بدون هدف خاص در این فضا قرار 

های اجتماعی قرار دار د، ب  همین دلیا ب  عنوان گیر د، بیشتر تحت تأثیر شهک می

 هایشهک  گذارانبنیانهای هدف از نوی صاحهان و ترین گروهکی از اصلیی

 .شو دمیاجتماعی ا تخاب 
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 منابع
 قرآن کریم.

 .الهلار  هج

 یددر عصر جد یروابط جها  (. امپریالیسم نایهر:1384ابو، بونالوئیس )

 ثا ی . ی، تهران:علو یزپرویک، مترجم الکترو 

در فرهنگ و رنا  ، تهران:  شر  یشیبازا د .(1390الله )روح ،یاحمدزاده کرما 

 .ناپار

 یمجاز یتعاما در فضا. (1391مسعود ) ا پور،یک و پور، صمد یعدل ؛دیوح ،یانم

 یمطالع  مورد :جوا ان ینید تیآن بر هو ریو تأث نتر تیا یاجتماع یهاشهک 

 .5-36 (،2)19و ارتهاطات،  نید نام بو  و جوا ان شهر اصفهان، دو فصلفیس

بر تعاملات  یاجتماع یهاشهک  ریتأث .(1395) میمر ،یغموری و اندالله ،یاطهر

تهران،  کیآموزش و پروش منطق   یرا تفاعی وجوا ان دختر مدارس ر یاجتماع

 .169-189(، 15)3ی،دو فصلنام  انلام و علوم اجتماع

آورد  ور، رهفصلنام  برتر،  یاجتماع یهاشهک  یمعرف (.1389) یمهد، مدمق ینیام

31، 27- 2. 

، ناپ اول، یهای اجتماعشهک  .(1395) ی، محمدعلیز جا  و ، محمدآزاد  یا

 .باران دیخورش :تهران

 یهامرکز پژوهش :تهران یی،مد و مدگرا .(1389قانم ) ان،یکربان و نیبافکار، حس

 .مایصداون

و  دهیپانالار، حم ؛فرد، آمن  یقیحق یرلام ؛درضایحم ان،یمحمود ؛لایل  ،یرایپ

ارم  :رازیاز آن، ش ی اش یهابیو آن یاجتماع یهاشهک . (1394) هایز ،یشاهد

 .رازیش

 .درنا :تهران ،یخسروشاه اءیها، مترجم ضکنترل رنا   .(1383م )ا و ،یامسکن

پژوهشگاه فرهنگ  :قم ،یرنا  ، ارتهاطات اجتماع ن،ید .(1389حسن، ) ،یریخ 

 ی.انلام ش یو ا د

 نیمترجم حس ،یمفردات رارب اصفها  .(1390بن محمد ) نیحس ،یرارب اصفها  

 .انلام دی و: تهران ،خداپرنت، ناپ نوم
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 گرش کاربران  .(1391) ونفیو د، ینیز و پور، صمد یعدل ؛زاده اقدام، صمدرنول

 (،16)4 ،یشنانمطالعات جامع مجل   ،یمجاز یاجتماع یهاب  شهک  یرا یجوان ا

64-49. 

 دیبا تأک ینید تیو هو شدنیجها  .(1391) زهرا ،یالله عمت و ج یخد ،یرینف 

(، 3)10ز ان،  یشناختروان یمطالعات اجتماعفصلنام   ،یتیجنس یهابر تفاوت

66-39. 

در  نی و یاجتماع یها قش شهک  .(1394) اللهفین ،یاله فین و پروا   ،یشاطر

-44(، 2)7 ران،یا یمطالعات تونع  اجتماعفصلنام  ز ان و دختران،  ررفتا رییتغ

27. 

کاظم معتمد  ژاد، ناپ  :مترجم ،یارتهاطات و نلط  فرهنگ .(1392هربرت ) لر،یش

 . شر شهر :تهران ،اوّل

 یها قش شهک  .(1396طاهره ) ،یدشت و نما   ،یکوهستا  ؛نیفرد خواه،یعل

زن در فصلنام  : شهر رشت(، یز ان )مطالع  مورد یدر ز دگ یلیموبا یاجتماع

 .491-509(، 4)9فرهنگ و هنر، 

 بر نتر تیا یمجاز یفضا ریتأث یبررن .(1390اعظم ) ،یلطف و میرح ا،یفرخ  

 .95-118(، 22)7فصلنام  مطالعات فرهنگ و ارتهاطات، ،ییمدگرا

جوا ان  ییبر مدگرا یاجتماع یهاشهک  ریتأث .(1396فاطم  ) ،یا ارمز انیقاد 

 یالمللنیب شیهما نینهارم ،(ینال  شهر نار 30-15جوا ان  ی)مطالع  مورد

 .مایرنا  ، تهران، دا شگاه صداون تیریمد

 یتعاما در فضا(. 1391) مسعود ،پور یانکو صمد  ،پور یعدل ؛دیوح ی،قانم 

جوا ان؛ مطالع   ینید یتآن بر هو ریتأثو  ینتر تیا یاجتماع یهاشهک  یمجاز

 .5-36(، 2)19، و ارتهاطات یند ،بو  و جوا ان شهر اصفهان یسف یمورد

فرهنگى  مرکز . تفسیر  ور، ناپ یازدهم، تهران:(1383قرائتی، محسن، )

 یی از قرآن.هادرس

ن  گو   نلط  در  تداوم ؛شدنیجها (. امپریالیسم و 1386ی )محمدتق قزلسفلی،

 .13-37 (،6)2نام  حقوق و علوم نیانی، ، پژوهششدنیجها عصر 

 ینرابط  ب ی(. بررن1396) ی نم یلی،انماع یکو تاج محمدجواد ی،کاوه قهفرخ

 یمسائا کاربرد ی،و شرکت در مرانم مذهه یاجتماع یهاانتفاده جوا ان از شهک 

 .61-90(، 2)2ی،انلام یتو ترب یمتعل
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 یگذرا دن اوقات فرارت ز ان در فضا. (1394زهرا ) ،یلیجل ریپ و دیمج ،یکفاش

 .105-13،123، زن و جامع  فصلنام شهر تهران،  یمجاز

ناپ هشتم،  ،یدیمترجم محسن مؤ ،یا سان تک ناحت .(1394مارکوزه، هربرت )

 .ریرکهیا تشارات ام تهران:

 یها قش شهک  .(1396جوا مرد، محمد ) و نیرحسیام ،یاوری وب؛یا ،یمحمد

-24 ، 74 ،یدا ش ا تظامفصلنام   ،یاجتماع یهابحران جادیر اد یمجاز یاجتماع

1. 

 .(1394) یخالق خواه عل و میابراه ،یا یآر ؛زاهد بابلان، عادل ی؛مهد ا،یک ینیمع 

 یمجاز یاجتماع یهااز کاربست شهک  انیدا شجو یهازهیاهداف و ا گ یبررن

 ،ییتهران، علام  طهاطها یهاو ارشد دا شگاه یکارشنان انیدا شجو یمطالع  مورد

 .105-130(، 4)26 ،رنا  فصلنام   ،یلیو محقق اردب یبهشت دیشه

 یهادگاهیو د جیرا یهاش یرنا  ، ا د یها ی ظر .(1391محمد ) دیزاده، ن یمهد

 ی.ا تشارات همشهر :تهران ،ناپ دوّم ،یا تقاد

بو  اجتماعی فیسی شهک  شناختجامع مطالعات  (.1395احمد ) محمدتهار،ریم

 .35-52 (،32)8ی،شنانجامع مطالعات فصلنام   با مدگرایی ز ان شهر تهریز،

دو  ،یفارن یدر بلاگفا اخد ییباز ما .(1390محمود ) دین ،ینیحس ی جات

 .157-194 (،41)19و ارتهاطات، نید فصلنام 

 :رانته اوّل، ناپ ،هاارادهجنگ  ، رم(. جنگ 1396) محمدرضا گوری گلنگدری، 

 ابریشمی. آواژه

عواما مؤثر بر حضور ز ان در  یبررن .(1394) ست یشا ،یذهاب ؛لایل رومند،ی 

موردمطالع : ز ان ناکن شهر تهران، مطالعات  یمجاز یاجتماع یهاشهک 

 .54-66 (،28)10 ،یارنا  

مستقا و  گاهچیها هوابست  ب  ابر شرکت یهانرا رنا   .(1387) یوانرمن، هنر

 .33-37(، 59)5ررب،  احتینماهنام   ستند،یآزاد  

 تژا مترجم ،یخهر یلترهایف(. 1391)  وامهر ،ینامسک و اس ادوارد هرمن،

 .رانیا مؤنس : تهران ،ییرفخرایم

 https://farsi.khamenei.ir یاخامن  یالعظماللهتیآ آثار  شر و حفظ دفتر

 https://www.mashreghnews.ir  1/5/1391 وز،ی  مشرق

 https://fa.wikipedia.org/wiki ایپد یکیو
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